Adverterenin
magazines

Binding, vertrouwen en onverdeelde aandacht
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x Print facts Magazines

Enkele belangrijke cijfers over magazines in Nederland. Magazines bieden unieke, hechte en zeer diepgaande

binding met grote aantallen lezers. De redacties

b 6 000 hebben een jarenlange relatie met lezers opgebouwd
— en weet exact hoe zij aangesproken willen worden.
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Voor een magazine heeft de consument onverdeelde
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X gesegmenteerd tijdens dit ontspannen moment. Je kunt als merk echt
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x Binding

De doelgroepkennis die de redactie heeft, versterkt de herkenning die gecreéerd wordt. Dit leidt tot binding.
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Helemaal mee oneens
Ik voel me betrokken bij mijn Mijn favoriete tijdschrift geeft Advertenties vormen een logisch
favoriete tijdschrift geloofwaardige informatie onderdeel van mijn tijdschrift
o/ praat met andere mensen over iets dat zij in een Herkennin
6 1 (o favoriet tijdschrift hebben gelezen/gezien 9

Binding
o geeft aan dat tijdschriften Sterke . :
5 1 /O van deze tijd zijn band metlezers  Stijgend bereik

x Vertrouwen

Nederland is kritisch en vertrouwt berichten in media en van bedrijven minder dan voorheen.

Koopintentie en betrouwbaarheid van het product en merk

zijn hoger voor print dan voor online.
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B Print (trouwe lezer)

van de lezeressen van
een betaald tijdschrift
ziet haar tijdschrift als
een ‘betrouwbare

5% bron van informatie’

Online
Online (trouwe lezer)

31%

Betrouwbaarheid product Betrouwbaarheid merk Kans op aanschaffen

geeft aan wel eens ideeén uit advertenties in

haar favoriete tijdschrift te halen Autoriteit
Sterlée Vertrouwen
i i merken
hogere koopintentie onder Betrouwbaar
trouwe abonnees
De lezer staat bewust open voor informatie tijdens een ontspannen moment.
Dit heeft een positief effect op de (ver)werking van advertenties.
Ik hoop dat er altijd magazines zijn Ontspannen
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Een magazine lezen is een cadeautje voor mezelf " X
Hoge tijdbesteding

Enigszins oneens

20% 41% 28%

Helemaal mee oneens

80% 55 minuten 81% 80%

van de Nederlanders leest besteden Nederlanders per week Ziet betaalde magazines als van van de Nederlanders waardeert
€én of meer magazines. Dit zijn aan het lezen van een magazine. Ze hoge kwaliteit. Slechts 52% dit zegt magazine advertenties. Reclame
13,8 miljoen mensen. bladeren hier drie keer doorheen. over gratis magazines. op TV, radio en internet minder.

: H : 1,67 milj I kelijks de Libelle.
x Printleeft! bereik groeit " Datis 30x een volle Johan Cruijff Arenc.
Hoewel de oplagecijfers van print

een dalende lijn laten zien, is het MIA I.INDA. V!VA FLAIR
bereik de laatste jaren gegroeid.

ibelle BB Ouders B Margriet

Hoe kom je aan jouw tijdschrift? Print in een crossmediale campagne

Een tijdschrift is allang niet meer alleen een papieren middel.
Print merken bieden meer mogelijkhneden om hun lezers te
. A AT bereiken middels een crossmediaal portfolio.

B Losnummer kopen n ....... v

. Van een ander gekregen

B Op andere wijze Toevoegen van print verbetert de

werking van andere media
Een budget besteding binnen één medium leidt uiteindelijk
tot een stabiel- of minimaal groeiend bereik (punt A).

Door een budgetverschuiving naar tijdschriften, krijgt het
bereik alsnog een uplift (punt B).

Bereik

32% geeft aan dat zij, in vergelijking met een aantal jaar
geleden, haar tijdschriften nu vaker deelt met anderen

61% bewaart het tijdschrift na het lezen B
udget

V%

Lange relatie en sterke Grootste print bereik Meer dan 600 Lift mee op sterke
band met de lezer van Nederiand content makers crossmediale merken

Hoog vertrouwen in onze merken 53% Nederlanders per maand Boodschap optimaal overbrengen Succesvol op alle platformen
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